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Propozycja tematu badawczego realizowanego
w ISD UBB

Pracownik naukowo-badawczy/Zespét badawczy:
- Imie i nazwisko: prof. dr hab. Libor Pavera

Tytut i zakres tematu badawczego:

Poetyka i retoryka w komunikacji reklamowej: Poréwnanie polsko, anglo i niemieckojezycznych kampanii medialnych

Proponowany temat pracy badawczej w dyscyplinie!:
o Literaturoznawstwo
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(podpis)

1 podaé whasciwa dyscypling naukowa, w ktérej Uniwersytet Bielsko-Bialski ma prawa doktoryzowania.



Szczegolowy opis projektu badawczego (maksymalnie 4 strony):

Cele pracy:

Celem pracy jest zbadanie i porownanie poetyki i retoryki w polskich, angielskich i niemieckich kampaniach
reklamowych, aby zrozumie¢, jak rézne kulturowe konteksty wplywaja na strategie perswazyjne i estetyczne

w komunikacji marketingowej. Praca ma na celu identyfikacje i analize kluczowych elementéw werbalnych, ktére
sktadaja sie na efektywnos¢ reklam w roznych jezykach i kulturach.

MozZliwa uZyla metodologia:

Metodologia obejmie analize poréwnawczg, badania jakosciowe oraz semiotyczng analize tekstéw reklamowych.
Uwzglednione zostang metody analizy dyskursywnej i krytycznej analizy medidw, aby zbadad, jak reklamy konstruujg
znaczenia i jak s odbierane przez rézne grupy odbiorcow. Wykorzystane zostang réwniez narzedzia analizy tresci, aby
kwantyfikowac wystepowanie okreslonych cech jezykowych i obrazowych w materiatach reklamowych.

Znajomosc¢ jezykow obcych:

Dla efektywnego przeprowadzenia badania niezbedna bedzie zaawansowana znajomosc jezyka angielskiego

i niemieckiego, oprdcz biegtosci w jezyku polskim. Znajomos¢ tych jezykéw umozliwi doktadng analize materiatow
zrodtowych i dostep do akademickiej literatury w tych jezykach, co jest kluczowe dla miedzynarodowego charakteru
projektu.

Mozliwe rozdziaty pracy:

. Wprowadzenie — cel pracy i przeglad literatury

. Teoretyczne podstawy poetyki i retoryki w reklamie

. Metodologia badan

. Analiza poréwnawcza polskich kampanii reklamowych

. Analiza poréwnawcza angielskich kampanii reklamowych
. Analiza poréwnawcza niemieckich kampanii reklamowych
. Poréwnanie i kontrastowanie strategii reklamowych

. Wnioski i rekomendacje dla twércéw reklam i badaczy

CONOUT B W

Inne uwagi:

Projekt moze réwniez bada¢ wptyw cyfrowej transformadji na strategie reklamowe i zmiany w poetyce reklamy

w kontekscie rosnacej roli mediéw spotecznosciowych i marketingu internetowego. Istotne bedzie takze zbadanie, jak
te réznice kulturowe w komunikacji reklamowej wplywajg na globalne marki i ich strategie lokalizacji oraz adaptadji
tresci reklamowych do réznych rynkéw kulturowych.

1. Doswiadczenie naukowe promotora (uczestnictwo w zespole badawczym, publikacje, udziat w projektach,
itp.):

Promotor, prof. dr hab. Libor Pavera, jest uznawanym ekspertem w dziedzinie literaturoznawstwa, ze szczeg6inym
zainteresowaniem w komparatystyce, jezyku literackim i reklamowym, a takze w retoryce i poetyce tekstu. Posiada
bogate do$wiadczenie w prowadzeniu badan interdyscyplinarnych, faczac wiedze z zakresu literaturoznawstwa
Z perspektywami marketingowymi, co znajduje odzwierciedlenie w jego licznych publikacjach. Jego prace badawcze,
obejmujgce szeroki zakres tematéw od analizy tekstowej po strategie marketingowe, przyczynity sie do lepszego
zrozumienia wptywu jezyka na percepcje odbiorcy w kontekscie réznych form komunikagii.
Prof. Pavera brat udziat w wielu projektach badawczych, co dodatkowo wzbogacito jego do$wiadczenie naukowe i
metodologiczne. Jego zdolnos¢ do integrowania teoretycznych konceptéw literaturoznawczych z praktycznymi
aspektami analizy mediow i reklamy czyni go wyjagtkowym promotorem, ktéry moze zaoferowaé doktorantom nie tylko
gtebokie zrozumienie teorii, ale takze praktyczne wskazéwki dotyczgce badania réznorodnych tekstéw kulturowych.
(https://libor.pavera.cz)

2. Informacje o zapleczu badawczym do realizacji projektu:
Projekt bedzie realizowany z wykorzystaniem obszernych archiwéw cyfrowych kampanii reklamowych, w tym baz
danych takich jak AdForum czy WARC, ktdre zapewniajg dostep do kampanii historycznych i wspétczesnych.
Wykorzystana bedzie réwniez literatura akademicka z zakresu studiéw medialnych, retoryki, poetyki i kulturologii
dostepna w bibliotekach uniwersyteckich i bazach danych online, takich jak JSTOR czy Google Scholar. Projekt opiera
sie takze na wspéipracy z ekspertami i naukowcami z dziedziny studiéw medialnych, marketingu i komunikacji
z réznych krajéw, ktérzy moga dostarczy¢ cenne wskazéwki i rekomendacje do analizy.

3. Mozliwosci mobilnosci miedzynarodowej dla doktoranta:
Doktorant bedzie miat mozliwos¢ uczestniczenia w miedzynarodowych konferencjach, warsztatach i szkotach letnich,
ktore sg relewantne dla tematu pracy. Ponadto, oferuje sie mozliwos¢ krétkoterminowych pobytéw studyjnych lub
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stazy w instytucjach partnerskich za granica, co umozliwi bezposrednia wspolprace z wiodacymi ekspertami
w dziedzinie i zdobycie unikalnych danych i materiatéw do badan.

4. Mozliwosci zatrudnienia doktoranta w grantach‘ badawczych lub zleceniach dla przemystu, realizacji tematu
w zespotach badawczych:

Istnieje mozliwoéé zaangazowania w trwajace projekty badawcze i granty w obszarze studiow medialnych i
komunikacji marketingowej. Doktorant mégtby réwniez wspétpracowac z agencjami marketingowymi i dziatami
reklamowymi korporacji nad projektami badawczymi, co przyniostoby wzajemnie korzystne wnioski i zastosowanie
metod naukowych w praktyce.

5. Mozliwosci prowadzenia badah w ramach miedzynarodowych zespotow naukowo-badawczych:

Doktorant moze zaangazowac sie w miedzynarodowe sieci badawcze i projekty kolaboracyjne, co umozliwi prace
w multidyscyplinarnych zespotach i rozszerzenie horyzontéw akademickich oraz zawodowych. Taka wspotpraca
przyczyni sie do rozwoju kompetencji w zakresie migdzynarodowych badan i budowania sieci profesjonalnych.

6. Wymagania, jakich oczekuje od kandydata promotor, w tym podanie warunkow i mozliwosci zaangazowania
sie w dziatalno$¢ uczelni w czasie realizacji pracy i po ukonczeniu ISD:

Promotor oczekuje od doktoranta wysokiego poziomu samodzielnosci, zaangazowania w spotecznosc akademicka oraz
aktywnego udziatu w konferencjach naukowych i publikowaniu wynikow badan w czasopismach naukowych
(wysokopunktowanych). Kandydat powinien wykazac zainteresowanie udziatem w dziatalnosci dydaktycznej

i seminariach dla studentéw, co umozliwi mu dzielenie sie zdobyta wiedzg i doswiadczeniem, a takze promowanie
dalszego rozwoju zawodowego. Kandydat powinien by¢ réwniez otwarty na wspétprace z sektorem przemystowym

w ramach projektéw badawczo-rozwojowych, co umozliwi zdobycie praktycznego doswiadczenia i aplikowanie
teoretycznych wiadomosci i kompetencji w rzeczywistym Swiecie. Wazne jest, aby doktorant byt zmotywowany do
pogtebiania swojej wiedzy i umiejetnosci oraz byt gotéw aktywnie uczestniczyé w Zyciu akademickim uczelni takze po
zakonczeniu studiéw doktoranckich.

7. Tematy innych prac doktorskich, w ktérych wnioskujacy jest aktualnie promotorem lub opiekunem pracy:
XX
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